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Annotatsiya: Ushbu maqolamiz yoshlarda iste 'molchilik madaniyatini
yuksaltirishning istigbolli yo ‘nalishlari hagida bo ‘lib, magolada yoshlarning bugungi
kundagi jamiyatda munosib kasb egallashlari hamda ularning pulga bo‘lgan
munosabatlari, ijtimoiy igtisodiy hayot uchun zarur bo ‘lgan extiyojlarni qondirishga
garatilgan dolzarb fikrlar, shuningdek muhim tavsiyalar keltirib o ‘tilgan.

Kalit sozlar: yoshlar, iste’'mol, madaniyat, etika, xulq — atvor,gadryat, sifat,
igtisod, daromad, xarajat,qgarzdorlik.

INEPCIHHEKTUBHBIE HAITPABJIEHUS ITOBBIINEHUSA
HOTPEBUTEJBbCKOU KYJIBTYPbI MOJIOAE KU

Pe3tome: 6 Oannoii cmamve peuvb uoem o0 NEPCHEeKMUBHLIX HANPABLEHUSX
NOBbLULEHUsT KYIbMYPbl HOmMpeblieHusi cpedu MON00exCU, 8 Cmamve peub udem o
npuobpemeHuu Mo100bIMU AH00bMU OOCMOUHOU NPOpeccult 8 YCA08USLX COBPEMEHHO20
obwecmea u ux OMHOUEHUU K OeHbeaM, AKMYAIbHbIX MbICIAX, HANPABIEHHbIX HA
y0oesiemeopeHue nompeoHocmell, HeodX00UMbIX Ol COYUANLHOU U IKOHOMUHECKOLL
JHCUBHU. IHCU3HB, A MAKICE BANCHBLE PEKOMEHOAYUU.

Knioueevie cnoea: monooesico, nompebienue, Kyibmypda, 3muxd, noseoeHue,
UEHHOCMb, KAYecme0, IKOHOMUKA, 00X00, CHOUMOCHb, 3A00JIHCEHHOCTb.

PROSPECTIVE DIRECTIONS OF IMPROVING CONSUMER
CULTURE IN YOUTH

Resume: this article is about the promising directions of raising the consumerism
culture among young people, the article deals with the acquisition of a decent
profession by young people in today ’s society and their relationship to money, current
thoughts aimed at satisfying the needs necessary for social and economic life, as well
as important recommendations. cited.

Key words: youth, consumption, culture, ethics, behavior, value, quality,
economy, income, cost, indebtedness.

560


http://sjifactor.com/passport.php?id=22323
https://t.me/openidea_uz
https://orcid.org/0009-0002-3543-9438
mailto:earziqulov94@gmail.com

Innovative Development in Educational Activities ISSN: 2181-3523 VOLUME 2 | ISSUE 8 | 2023

Scientific Journal Impact Factor (SJIF): 5.938 http://sjifactor.com/passport.php?id=22323

Kirish (BBEAEHHME / INTRODUCTION). Yangi O‘zbekistonimizning ertangi
kuni yoshlar go‘lidadir. Jamiyatimizning eng yirik demografik gatlamini ham aynan
yoshlarimiz tashkil etadi. Ushbu yoshlarimizga bugungi kunda davlatimiz tomonidan
keng imkoniyatlar eshigi ochib berilayotgani ham sir emas. Xo‘sh bugungi yoshlarimiz
ushbu imkoniyatlardan ganday foydalanishmoqgda? Ularning iste’molchilik madaniyati
ganday? Bu haqda gisgacha to‘xtalib o‘tsak.

Yoshlar kinoteatrlar, teatrlar, operalar, baletlar, ko‘rgazmalar, festivallar, mumtoz
va boshga musiga konsertlariga tashrif buyurganlarida madaniy mahsulotlar va
xizmatlarni iste’mol giladilar, musiga va san’at maktablarida o‘qiyotganlarida, turli
tadbirlar o‘tkazishda madaniy mahsulotlar va xizmatlar ishlab chigaruvchisi
hisoblanadilar. “Yoshlar turli xil tuzilma bo‘lib, turmush tarziga garab jinsi, yoshi,
ma’lumoti, daromadi, jamiyatning ijtimoiy va sinfiy tuzilishi va mehnat munosabatlari
tizimidagi o‘rni bo‘yicha bo‘linadi”[1]. (K Bompocy 0 KOHIIECIIIUN WHHOBAIIMOHHOTO
gyenoseka.http://elibrary.ru/item.asp?id=16542235). Shuni ta’kidlash kerakki, turli
nuqgtai nazarlarni to‘g‘ridan-to‘g‘ri tadgiqot yoshlar tushunchasiga xos bo‘lgan asosiy
xususiyatlarni ochib beradi.

MAVZUGA OID ADABIYOTLARNING TAHLILI VA
METODOLOGIYA. (IUTEPATYPA U METOJ10OJIOI'UsA / METHODS)

Professor N.F. Basov yoshlik tushunchasini keng va tor nuqtai nazardan ko‘rib
chigadi. “Keng ma’noda, yoshlik bu — yoshga va unga bog‘liq kasblarga asoslangan
guruh xususiyatlaridir. Cheklangan ma’noda konsepsiya ijtimoiy-demografik gatlam
sifatida garalib, o‘ziga xos xususiyatlar asosida ajralib turadi: yoshi, yoshlarning
ijtimoiy mavqei, jamiyatda egallagan funksiyalari va jamoat joylari, manfaatlar va
qadriyatlar’[2] (bacoB H.®. WcTopus counansHoil padboTs : nmpaktukym / H. @. bacos.
- Mockaa : JlamkoB u K°, 2007 (JIro6epiisl (Mock. 06:1.) : [IMK BUHUTN). - 337 ¢.).
V.V. Zagrebin yoshlik tushunchasiga quyidagi ta’rifni berdi “bu — ijtimoiylashuv
bosgichidan o‘tadigan, ta’lim, madaniy va boshga ijtimoiy funksiyalarni tushunadigan
odamlar avlodidir[3.] (3arpe6un B. B. ConmanbpHO omacHbIe AEBUAIIMN COBPEMEHHON

MOJIOAEKU: Teopuss U TpakThuka // BectHuk BsATCKOro rocyaapcTBEHHOTO
rymanuTapHoro yHuBepcutera. 2014. Ne 3. C. 32-37.). Yoshlarning yoshi tarixiy
sharoitga garab o‘n olti yoshdan o‘ttiz yoshgacha o‘zgarishi mumkin. Tor yondashuv
nugtai nazaridan, ko‘rib chigilayotgan tushuncha rus sotsiologik ensiklopediyasida
keltirilgan. Yoshlik deganda o‘n olti yoshdan o‘ttiz yoshgacha bo‘lgan odamlar
tushuniladi.

Hozirgi vagtda yoshlarning yosh shkalasi masalasiga aniq ilmiy yechim yo‘q.
Yoshni belgilashda umumiy garashlar asos qgilib olinadi. O‘smirlik davrining boshiga
kelib, inson tanasida balog‘atga yetish bilan bog‘lig psixologik va fiziologik
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metamorfozlar tugaydigan vaqtni tushunish odatiy holdir (o‘n ikki yoshdan o‘n olti
yoshgacha). O‘smirlik davrining tugashi bu — yosh odam kattalar mavgeini egallagan,
u mustagillikka erishgan (shaxsiy va igtisodiy) va o‘z qarorlari va harakatlari uchun
mas’uliyatni oz zimmasiga olishni boshlagan davr (yigirma olti yoshdan o‘ttiz
yoshgacha)dir. Shunday qilib, yugoridagilardan yoshlar atamasining xarakterli
xususiyatlarini ajratib ko‘rsatish mumkin: bular yosh oilalar yoki yoshlar uyushmalari
kabi jismoniy shaxslar yoki jamoaviy tuzilmalardir.

Yosh shkalasi yoshlarning asosiy xususiyatlaridan biri hisoblanadi. Bu mezon
yoshlar tushunchasida tamal toshi hisoblanadi, chunki aynan shu mezon ijtimoiy
gatlamlarda yakkalanib qolishga va barcha odamlardan ajralib turishga yordam beradi:
bular Ozbekiston Respublikasi fugaroligiga ega bo‘lgan shaxslar, xorijiy davlatlarning
fuqgarolari, fugaroligi bo‘lmagan shaxslardir. Ayrim olimlar yoshlarning yosh guruhini
ma’lum tarixiy sharoitlardan kelib chigib belgilaydilar. V.A. Myasoedova, Yu. V.
Shlenova yoshlarning ijtimoiy-madaniy parametrlari katta ahamiyatga ega ekanligini
va yosh cheklovlaridan ko‘ra ko‘proq asosli ekanligini ko‘rsatadi [4.] (OcobenHOCTH
pasBUTHUA PCETHUOHAJIBHBIX HHCTHTYTOB MOJIOACKHBIX ITOJIUTHYCCKHUX JIMJICPOB
[IpaBwibHast cchlUika Ha crarhbio: MscoeqoBa B.A. — OcoOEHHOCTH pa3BUTHS
PEruoHaJIbHBIX HHCTUTYTOB MOJIOACKHBIX ITOJIUTHYCCKUX JUACpPOB //
Conmonunamuka. — 2016. — Ne 10. — C. 94 - 104.). Yosh chegaralari organizmning
yetukligi natijasi bilan bog‘liq psixologik va fiziologik xususiyatlarni oz ichiga oladi.
Yoshlar ijtimoiy, mehnat va siyosiy sinf sifatida mehnat faoliyatiga erta kirishga
garatilgan yoki allagachon amalga oshirilayotgan yoshlar auditoriyasiga Kiritilishi
mumkin. Yosh avlodning balog‘at yoshidagi ijtimoiylashuvning yuqori sifatli
natijalarini ta’minlaydigan ijtimoiy rollarni bajarish ehtimoliga e’tibor garatish kerak,
bu zamonaviy jamiyatning haqiqiy ustuvorliklari va axlogqiy munosabatlarini aks
ettiradi.

NATIJALAR. (PE3YJBTATHBI / RESULTS). Davlat va mahalliy hokimiyat
organlari yoshlarning yuqori sifatli mehnat va ijtimoiy faoliyatini tashkil etishga zarur
yondashuvni ta’minlagan holda, shaxsiy va ijtimoiy ongni rivojlantirishga intilayotgan
ideal mehnatkash yosh obrazini gayta tiklaydi. Keng ma’nosida yoshlar bu — yosh
xususiyatlari va ular bilan bog‘lig asosiy faoliyatlar asosida vujudga keladigan guruh
jamoalarining yig‘indisidir.

Yoshlar guruhiga quyidagi yoshlar toifalari kiradi:

ishlab chigarish ishchilari;

malakasiz va qo‘l mehnati bilan shug‘ullanadigan shaxslar;

texnik va xizmat ko‘rsatuvchi xodimlar;

menejerlar, rieltorlar, ishlab chiqgarish tashkilotchilari va igtisodiyot sohasidagi
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mutaxassislar;

ilmiy va ijodiy ziyolilar;

talaba yoshlar: maktab o‘quvchilari; kollejlar, litseylar, kasb-hunar maktablari
o‘quvchilari; sirtgi bo‘limda o‘giyotgan o‘rta kasbh-hunar va oliy ta’lim muassasalari
talabalari.

Yoshlarning ijtimoiy xulg-atvori tarkibida pulga munosabat tushunchasi alohida
ahamiyat kasb etadi. Pulga munosabat bu — inson ehtiyojlarini gondirishga garatilgan
moddiy resurslarni jalb qilish, tagsimlash va investitsiya gilish uchun fugarolar
tomonidan ishlab chigilgan odamlar xatti-harakatlarining moliyaviy modellari
to‘plamidir. U shaxsning foydasini yaratish usullarini, uning iste’mol qilish xatti-
harakatlarini, jamg‘armalari va investitsiyalarini o‘z ichiga oladi. Shaxsning moliyaviy
xulg-atvoriga ta’sir etuvchi holatlarni, moliyaviy iqgtisodiyotni yuritishda amalga
oshirilayotgan strategiyalar turlarini har tomonlama tahlil gilish dolzarb vazifa bo‘lib,
fugarolarning jamg‘arish sohasidagi harakatlari sabablarini o‘rganishning tizimli
usulini talab qiladi [5] (Bacumox K.B. ToinepaHTHOCTP B CHMBOJHUYECKOM
noTpebIeHun : quccepranus ... Kauauaara guimocodpekux. - Omck, 2014, - 179 c.).

Yoshlarning moliyaviy xulg-atvorining ko‘plab xususiyatlari hali to‘lig
o‘rganilmagan. Agar yosh avlod moliyaviy garorlarni ganday gabul gilishini aniq bilsa
ular o‘z moliyasini to‘g‘ri tagsimlashi, foyda va xarajatlarni nazorat qilishi,
garzdorlikdan qochishi, shaxsiy va oilaviy budjetini rejalashtirishi, pulni tejashi
mumkin bo‘ladi. Shaxs moliya institutlari taklif gilayotgan tovarlarni tushuna oladi va
o‘z tanlovining mumkin bo‘lgan ogibatlarini tushunib, ularning xizmatlaridan
jamg‘arma va sug‘urta uchun foydalanishi mumkin.

Samarali moliyaviy xatti-harakatlar mavjud. Bu odamning noto‘g‘ri o‘ylangan
moliyaviy xatti-harakatlari, hissiyotlar ta’sirida pul sarflashi yoki har ganday
xarajatlarni butunlay to‘xtatishga garor gilishidan iborat. Bunday harakatlar katta
migdorda olishni xohlaydigan, ammo hech ganday kafolat yoki sug‘urtaga ega
bo‘lmagan o‘yinchilar orasida keng targalgan. Bunday xulg-atvorga intuitsiyaga
asoslangan sarmoya, odamning jamiyatdagi mish-mishlar va vahima ta’sirida giladigan
harakatlari va boshqalar kiradi. Hissiy moliyaviy xulg-atvorda zignalik, ochko‘zlik,
mamlakatdagi beqaror siyosiy vaziyatdan qo‘rgish namoyon bo‘ladi. Bunday xatti-
harakatlar amalga oshirilganda, odamlarning harakatlarida mutlaglashuv yoki
aksincha, pulning hagigiy magsadi va undan foydalanish me’yorlariga to‘liq e’tibor
bermaslikda namoyon bo‘lishi mumkin. Moliyaviy xatti-harakatlarning bunday
savodsiz turlari yoshlarga xos bo‘lib, moliyaviy vositalardan foydalana olmaslik
tufayli namoyon bo‘ladi.

Yoshlar ijtimoiy va iqtisodiy sharoitlarga osongina moslashadi. Hozirgi
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yoshlarning iqtisodiy xulg-atvori hozirgi yoshlarning iqgtisodiy xulg-atvorini
belgilovchi iqtisodiy manfaatlar, gadriyatlar, me’yorlar, qoidalar, gobiliyat va
malakalar bilan belgilanadi. Igtisodiy madaniyat iqtisodiyot ehtiyojlaridan kelib
chigadigan va unga ijobiy va salbiy ta’sir ko‘rsatadigan xulg-atvor va iqgtisodiy
bilimlar, qadriyatlar, ehtiyojlar, afzalliklarning stereotiplaridan iborat. Iqgtisodiy
fikrlashning mantiqiyligi, o‘zgaruvchanligi va ijodkorligi, zamonaviy yoshlarning
igtisodiy xulg-atvorining erkinligi va kasbiy mahorati foyda darajasiga ta’sir gilishi
igtisodiy ongning boyligi va faolligiga bog‘lig. Inson zamonaviy yoshlarning pulga
bo‘lgan munosabati bilan belgilanadigan iqtisodiy xatti-harakatlarning magbul
modelini tanlaydi.

Zamonaviy Yyoshlarning iqgtisodiy xulg-atvorini yoshlarning mentaliteti,
institutsional matritsasi, gadriyat yo‘nalishining o‘ziga xos xususiyatlari bilan
belgilanadigan magsadga muvofig va ongsiz ravishda anglash mumkin bo‘lgan
sub’ektiv motivlarning kombinatsiyasi bilan belgilanadigan ijtimoiy natija sifatida
ko‘rib chiqgish tavsiya etiladi.

MUHOKAMA (OBCYXXIAEHHME / DISCUSSION). Hozirgi yoshlarning
igtisodiy xulg-atvorining mohiyatini tushuntirishga G.Zimmel katta hissa qo‘shdi. G.
Zimmel moliyaning ijtimoiy institutini har tomonlama tadqiq qilib, uni inson xatti-
harakatlarini asosli asoslash deb hisobladi. Uning fikricha, moliya tovar
ayirboshlashning aksiologik maydonini ochib beradi; moliyaviy iqtisodiyot
madaniyatga bevosita ta’sir giladi. G. Zimmel tomonidan tagdim etilgan moliya
institutining sotsiologik nugtai nazari ularning: mustaqillik, ochko‘zlik, yolg*onchilik,
turmush tarzi va boshqalar kabi muhim tarkibiy gismlar bilan alogasiga garatilgan[6] (
3ummens [eopr. bonbiue ropoaa u ayxoBHast xu3Hb. M. Strelka Press 2018r. 112 ¢.).
Bizningcha, yoshlarning iqtisodiy xulg-atvorini ko‘plab iqgtisodiy qadriyatlardan
foydalanish bilan bog‘liq va foyda olishga garatilgan ijtimoiy harakatlar namunasi
sifatida namoyon bo‘ladi. Shu boisdan ham “O°‘zbekistonda va jahondagi ijtimoiy
jarayonlar yoshlar iste’molchilik xulgiga, bir tomondan pozitiv, ikkinchi tomondan esa
negativ ta’sir ko‘rsatdi. Ijtimoiy jarayonlarning yoshlar iste’molchilik xulgiga
ta’sirining ijobiy ogibatlari hagida gap ketganda, eng avvalo zamonaviy tendensiyalar
yigit va gizlarning iste’molchilik borasidagi xulg-atvorida yangi axborot vositalariga
ega bo‘lish, axborot texnologiyalarini o‘zlashtirishga bo‘lgan ishtiyogni vujudga
keltirganini, yuqori sifatga ega bo‘lgan mahsulot va xizmatlarga bo‘lgan intilishni
kuchaytirganini, o‘zga millat turmush tarzi va madaniyatiga xos bo‘lgan mahsulotlarga
gizigishning paydo bo‘lganini tilga olish zarur”[7]( Xudoyberdiev D.M. Yoshlarda
iste’molchilik xulgining shakllanishi: mazmuni va shakllari, sabablari va ogibatlari.
Falsafa fanlari bo‘yicha falsafa doktori (PhD) dissertatsiyasi avtoreferati. —-Samargand,
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2021. -B.13.).

Yoshlarning igtisodiy xulg-atvorining giymat-me’yoriy shaxsiy parametrlarini
shakllantirish ijtimoiy tizimning gadriyat-me’yoriy o‘zini o‘zi tartibga solish natijasi,
vatandoshlarimizning hagigiy moslashish amaliyoti harakati natijasidir. Siyosiy
hokimiyat zamonaviy yoshlarning bozor igtisodiy xulg-atvori normalarining avtoritar
qurilishining tashkilotchisidir. Hamda ularga motevatsiyalar berib, zaruriy shart-
sharoitlar yaratishga mas’uldir. Yoshlarning igtisodiy xulg-atvorini o‘rganish zarurati
davlatda shakllangan ijtimoiy-igtisodiy vaziyat bilan izohlanadi. Ijtimoiy-iqtisodiy
o‘zgarishlar, hayotning turli jabhalarida ro‘y berayotgan o‘zgarishlar yoshlarning
moliyaviy qadriyatlari, hayotiy ustuvorliklari va shunga mos ravishda hayot
strategiyalarining o‘zgarishiga sabab bo‘ldi. Bunday sharoitda igtisodiy ustuvorliklar
ham, yoshlarning iqgtisodiy xulg-atvori ham shunga mos ravishda o‘zgardi. Yoshlar
gadriyatlar yo‘nalishini, jumladan, iqtisodiy ko‘rsatmalar va gadriyatlarni o‘zgartirish
nuqtai nazaridan yangi, harakatchan bo‘lgan har bir narsaga eng sezgir bo‘lganligi
sababli, sotsiologlar ushbu ijtimoiy-demografik gatlamga jalb gilinadi. Yoshlarning
igtisodiy  xulg-atvori  yo‘nalishini  hozirgi yoshlarning iqtisodiy xulg-atvori
o‘zgarishining umumiy tendensiyalari eng munosib tarzda ochib beradi.

Igtisodiy farovonlik yoshlarning ob’ektiv muhiti bilan yaratiladi. Pulga bo‘lgan
munosabatni belgilovchi munosabat, gadriyatlar va kutishlar, hozirgi yoshlarning
mehnat xatti-harakati, iste’molchi talabi va jamg‘arish daromadlari, mulki, mehnatning
o‘ziga xos xususiyatlari, ijtimoiy-iqtisodiy holati, igtisodiy muhitiga bog*liq.

Shunday qilib, hozirgi yoshlarning iqgtisodiy xulg-atvorining bozor va
paternalistik turlarini ajratib ko‘rsatish mumkin. Yoshlarning iqtisodiy xulg-atvorining
bozor turi inson maksimal xarajat evaziga maksimal daromad olishga intiladigan hayot
strategiyasiga garatilgan. Zamonaviy yoshlarning iqgtisodiy xulg-atvorining
paternalistik turi yoshlar minimal xarajatlar bilan kafolatlangan daromad olishga
intiladigan hayot strategiyasi bilan tavsiflanadi. Bozor tipidagi yoshlarning igtisodiy
xulg-atvori ulardan maksimal kuch, yugori intellektual, jismoniy va psixologik stressni
talab giladi, shuningdek, yugori energiya bilan bog‘liq. Paternalistik turdagi iqtisodiy
xatti-harakatlarning tashuvchilari davlat, korxonalar go‘llab-quvvatlashiga, minimal
xarajatlar bilan kafolatlangan foyda olishga intilishadi, mamlakat igtisodiy hayotining
sharti sifatida yoshlarning roli ortib bormoqda.

Bozor igtisodiyotining shakllanishi ommaviy iste’mol jamiyatining shakllanishi
va rivojlanishiga yordam beradi. Adabiyotda bu jamiyatning salbiy tavsifi ustunlik
giladi. Uning noanigligini ta’kidlash kerak. Ommaviy iste’mol jamiyatini uning har bir
a’zosi o°z ehtiyojlarini gondirish imkoniyatiga ega bo‘lgan jamiyat sifatida ham ko‘rish
mumkin. Muayyan sharoitlarda taklif etilayotgan tovarlar va xizmatlarning keng
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doirasi insonning muhim xususiyatlarini rivojlantirishga yordam berishi mumkin.
Bizningcha, bu yerda muammo quyidagicha tarzda namoyon bo‘ladi. Identifikatsiya
gilish, o°zini-o°‘zi anglash vositasi sifatida narsalarning ahamiyatini mutlaglashtirish
“og‘irlik markazi”ni odamdan uni o‘rab turgan narsalarga o‘tkazish, odamni narsa
bilan almashtirish) ongni manipulyatsiya gilish uchun sharoit yaratadi. Iste’mol
giluvchi odam yetarlicha madaniyatga ega bo‘lmasa u “abadiy chagaloq”qa aylanib
golishi mumkin. “Iste’molchi” bozor iste’mol jamiyati tarmog‘iga tushib goladi va
endi to‘xtab, ayovsiz doiradan chigib keta olmaydi: tobora ko‘proq xilma-xil
mahsulotlarni ishlab chigarish, u ularni sotib olish va iste’mol qgilish vasvasasiga qgarshi
tura olmaydi va shu bilan hatto uni rag‘batlantiradi. Natijada, uning borlig‘i butunlay
egalik va iste’molga bo‘ysunadi. U endi bo‘lish uchun emas, balki ega bo‘lish uchun
yashaydi. U o‘zini va boshqalarni quyidagi formula yordamida belgilaydi: “Menda
nima bor va nima iste’mol gilaman”. E. Fromm yozganidek, “Biz yashayotgan jamiyat
mulkni go‘lga Kiritish va foyda olishga tobe bo‘lganligi sababli, biz kamdan-kam
hollarda mavjud bo‘lish tarziga dalil topamiz. Shu munosabat bilan ko‘pchilik inson
uchun eng tabiiy yashash tarzi va hatto yagona magbul hayot tarziga ega bo‘lishni
biladi”. E. Fromm tanlovning yetishmasligi haqida gapiradi. Bozor jamiyatida ijtimoiy
texnologiyalar yordamida o‘zini tovar kabi tutadigan “bozor shaxsi” shakllanadi.

Inson-tovar o‘z iste’dodini, imkoniyatlarini, gobiliyatlarini ijtimoiy manfaatlar
evaziga taklif giladi. Agar uning iste’dodlari talabga ega bo‘lmasa, u bozor sharoitida
0‘z mohiyatidan voz kechishga majbur bo‘ladi. Obro‘li va go‘zal narsalar olamiga
Kirish o‘z-o‘zidan maqgsad, borligning ma’nosiga aylanadi. Vositalar magsad bo‘lib,
shaxsni begonalashtiradi, shaxsning tuzilishini buzadi. Iste’molchilik va foydaning
singdirilgan psixologiyasi shaxsning ma’naviy tanazzuliga, inson hayoti giymatining
pasayishiga olib keladi va hayot mazmunini ibtidoiylashtiradi. Iste’molchi xatti-
harakatlarining ko‘rgazmali, obro‘li modellari taglid qilish, orzu qilish imkonini
beradi. Shu boisdan ham biz yoshlarning ommaviy iste’mol jamiyatining eng muhim
xususiyatlariga munosabatini ochib berishni muhim deb bilamiz.

Yoshlarning iste’molchi xulg-atvori bir gator o‘ziga xos xususiyatlarga ega,
ko‘p jihatdan oldingi avlodlarning iste’mol xususiyatlariga o‘xshash, lekin o‘ziga xos
Xususiyatga ega. Shunday gilib, masalan, iste’mol masalalarida, yoshlar ham boshga
odamlarning iste’mol tajribasiga murojaat qilishadi, lekin fikr almashish virtual
hagigatda sodir bo‘ladi. “Iste’molchilar huquglarini himoya qilish to‘g‘risida”gi
O<zbekiston Respublikasi Qonuniga muvofig hamda iste’molchilar huquglari va
manfaatlari himoya qgilinishini ta’minlash uchun jamoatchilikni keng jalb etish, ichki
iste’mol bozorida sifati past, odamlar hayoti va sog‘lig‘iga xavf tug‘diruvchi tovarlar
sotilishiga yo‘l go‘ymaslik ustidan jamoatchilik nazoratini kuchaytirish, aholining
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huqugiy va iste’mol  madaniyatini  oshirish  dolzarb  ahamiyat kasb
etadi”’[8](Qonunchilik ma’lumotlari milliy bazasi, 21.04.2021 y., 03/21/683/0375-son;
18.01.2022 y., 03/22/746/0032-s0n).

XULOSA GBAKIIIOYEHHUE / CONCLUSION). Yuqoridagilarni
umumlashtirib, biz quyidagi xulosaga kelamiz. 21-asr yoshlari o‘ziga xos madaniy
o‘ziga xoslikning tashuvchisi bo‘lib, u misli ko‘rilmagan globallashuv sharoitida uning
ijtimoiylashuvi, shuningdek, madaniy va iqtisodiy integratsiya bilan bog‘lig. Bugungi
yoshlar avlodining madaniy o‘ziga xosligini ko‘rsatish usullaridan biri iste’molchi
xulg-atvoridir. Yosh iste’molchilar iste’mol jarayonini zarurat sifatida emas, balki zavq
keltiradigan harakat sifatida qabul giladilar. Birog, zamonaviy iste’mol shunchaki bir
zumda goniqgishni magsad gilgan an’anaviy gedonizm emas. Iste’mol qilish orgali
shaxs o‘zini o‘zi iste’mol giladigan brendlar tasviri bilan tanishtiradi. Shuningdek, u
ma’lum bir ijtimoiy guruhga tegishli ekanligini ko‘rsatadi. Iste’mol madaniyati
sharoitida ijtimoiy-madaniy o‘ziga xoslikning tashgi ramziy giyofasi musiqa, sport,
salomatlikni o‘z ichiga olgan moddiy qadriyatlarni iste’mol qilish natijasida
shakllanadi, chunki ularning egasiga alohida magom beradigan ramziy shakllari
mavjud. Iste’molchi xulg-atvorining ma’lum bir uslubi bu — o‘z tafakkuri va
gadriyatlar tizimi bilan avlodning odatlarining aksidir.
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